
Gigante del salmÃ³n saca cuentas alegres: Multi X reporta ingresos histÃ³ricos y
triplica resultados en 2025

DescripciÃ³n

â??Pese al complejo escenario de aranceles en Estados Unidos y la baja de precios
internacionales, la compaÃ±Ãa alcanzÃ³ ingresos por US$246,9 millones en el Ãºltimo trimestre.
La estrategia de valor agregado y una cosecha rÃ©cord de 37.500 toneladas fueron las claves
del Ã©xito.

â??Un cierre de aÃ±o histÃ³rico

â??Multi X cerrÃ³ el 2025 consolidando una gestiÃ³n operacional robusta. SegÃºn el reporte al cuarto
trimestre, la firma alcanzÃ³ un EBIT de US$45,6 millones durante el aÃ±o, lo que representa casi tres
veces lo obtenido en 2024. Este resultado se da en un contexto global desafiante, presionado por las
tarifas a las importaciones estadounidenses y los niveles de precios mÃ¡s bajos de los Ãºltimos cinco
aÃ±os para un fin de aÃ±o.

â??El gerente general de Multi X, CristiÃ¡n Swett, destacÃ³ que estos nÃºmeros reflejan la
consistencia de su estrategia: Â«Logramos combinar eficiencia operacional, un sÃ³lido desempeÃ±o
productivo y una gestiÃ³n comercial enfocada en capturar mÃ¡s valorÂ».

â??Eficiencia en el mar: Menores costos y peces mÃ¡s grandes

â??En el plano productivo, la compaÃ±Ãa mostrÃ³ indicadores destacados entre octubre y diciembre:

â??Peso rÃ©cord: El promedio de cosecha alcanzÃ³ los 5,6 kg, el nivel trimestral mÃ¡s alto
registrado por la empresa.
â??Volumen: La cosecha llegÃ³ a un hito de 37.500 toneladas WFE.
â??Baja de costos: El costo Ex-Farm se situÃ³ en US$4,33 por kilo, logrando una eficiencia de
US$0,19 respecto al trimestre anterior.

â??LÃderes en productos de Â«Valor AgregadoÂ»
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â??Uno de los pilares del crecimiento fue la venta de productos procesados (porciones, ahumados y
ABF), que totalizaron 25.700 toneladas, un crecimiento del 38% respecto al aÃ±o anterior. Con esto,
Multi X se consolida como el mayor productor de salmÃ³n ahumado y porciones en Chile durante 2025.

â??AdemÃ¡s, la compaÃ±Ãa logrÃ³ que el 99% de su venta fuera de producto Premium, reforzando
su posicionamiento en los mercados mÃ¡s exigentes del mundo y logrando un price achievement del
106%.
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